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Rodolfo Giampieri

‘immagine della nostra

citth spesso non trova

un collocamento preci-

so nell'immaginario tu-
ristico collettivo tale da farla
preferire ad altre mete. E cio,
va detto, a dispetto dalle
potenzialita di chi la abita e
la conosce bene, soprattutto
in considerazione della plu-
ralith di turismi che puo sod-
disfare (non solo di tipo bal-
neare ma anche culturale, na-
turalistico, enogastronomi-
co, religioso...). Qualcosa pe-
ro sembra muoversi, e non
parlo solo della terra che que-
sta estate coi suoi balletti ci
ha regalato brividi di cui
avremmo fatto volentieri a
meno, anche in piena calura.
Incoraggiano innanzitutto i
primi dati dell’edizione 2013
del progetto di accoglienza
turistica e marketing territo-
riale Welcome to Ancona,
progetto condiviso tra enti
pubblici e soggetti privati in
collaborazione intraprenden-
te - di cui la Camera di Com-
mercio di Ancona € capofila -
e che ha rappresentato un
banco di prova, quasi un la-
boratorio per sperimentare
forme di promozione concer-
tata. I numeri, riferiti al peri-
odo aprile-agosto 2013 sono
interessanti in particolare ri-
spetto al turismo nel capoluo-
go dorico: oltre 6.000 escur-
sionisti hanno viistato finora
il nostro territorio. Di questi
circa il 73% ha scelto di visita-
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Cresce il turismo
ora riscopriamo
il potenziale

del nostro mare

re la citta di Ancona attraver-
so il Walking Tour guidato
(circa 4.600 escursionisti)
che ha coinvolto moltissimi
turisti austriaci, ma anche
francesi, tedeschi e svizzeri
con presenze anche di belgi,
australiani, cinesi e russi.
Grande affluenza turistica al-
la Loggia dei Mercanti che ha

gia registrato infatti oltre
9000 visite.

Un altro importante segna-
le estivo: il Festival Adriatico
Mediterraneo lungi dal risen-
tire della crisi del settimo an-
no ha fatto tutto esaurito ad
ogni serata e viene menziona-
to sulla guida Lonely planet;
la cosa ci fa piacere da mar-
chigiani e da partner del festi-
val che sosteniamo con con-
vinzione dalla prima edizio-
ne e in parte ospitiamo pres-
so la nostra Loggia dei Mer-
canti consapevoli di quanto
la combinazione turismo-cul-
tura-economia sia preziosa
anche per individuare nuove
opportunita occupazionali.
La riviera del Conero ¢ sempre
una meraviglia per i turisti, Por-
tonovo affascina ogni anno sia i
visitatori che vengono da lonta-
no cheinostri corregionali, ospi-
ti tedeschi intervistati all'info-
point si sono detti affascinati dal-
la poesia e dall’originalita espres-
sa dalle Grotte del Passetto, un
luogo dove I'identita di Ancona ¢
profondamente radicata; molti
hanno mostrato di gradire anche
inostri litorali sabbiosi, a partire
da quelli di Palombina. Questo
dovrebbe offrire uno spunto per
valorizzare un luogo che potreb-
be bene adattarsi alle esigenze di
certi turismi (famiglie con bam-
bini e anziani ma anche amanti
dello sport on the beach). Tutti
segnali importanti che vanno in
una direzione: non occorre in-
ventarsi chissa cosa, basta usare
quello che c¢’¢ (compresa la pro-

fessionalith degli operatori del
settore), cosa non da poco in tem-
pidiausterity. E ovviamente, una
volta messi a fuoco i nostri punti
di forza turistici dovremmo co-
municarli al meglio, con azioni
di promozione e commercializza-
zioni adeguate e sviluppando un
incoming evoluto sul quale la Re-
gione Marche sta intelligente-
mente indirizzando la sua strate-
gia.

Imparando innanzitutto a sen-
tirci parte di un territorio turisti-
camente attraente, percezione
che ancora fatichiamo a raggiun-
gere. Va detto che questo ¢ anche
il portato della storia che acco-
muna molte citta mercantili sul
mare che, per paradosso, dimen-
ticano di averlo. E toccato anche
a Palermo e soprattutto a Genova
dove la rinascita turistica ¢ ripar-
tita, non ¢ un caso, proprio quan-
do la citth ligure si ¢ accorta di
avere il mare e si € rivolta agli ur-
banisti per valorizzare il water-
front. Gli anconetani, per loro in-
dole, non sono soliti sbandierare
l'orgoglio per la propria citta,
una citta che amano profonda-
mente ma in un modo che ha in
sé un pericoloso limite: la amano
cosi com’e. Invece Ancona an-
drebbe amata per come potrebbe
essere, cioe meglio di cosi. Come
la citta della cultura (non solo dei
beni culturali), capoluogo della
Macro Regione, della blue eco-
nomy (che comprende ad esem-
pio la cucina marinara, come an-
che la vela d'altura o la nautica).
Con tutto quello che potremmo
esprimere saremmo in grado di
intercettare flussi turistici dal-
I'estero ma anche del nostro Pae-
se, con ricadute economiche
checnon riguardano solo la citth
ma tutto il territorio marchigia-
no; ¢ un dato che la crisi econo-
mica ha portato gli italiani a sce-
gliere mete nostrane per le va-
canze. E ora difarsiriscoprire.
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